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Nombre del profesor/es que imparte/n la asignatura: Silvia García Dauder 
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Horas totales estimadas de trabajo del estudiante:  
Horas de docencia teórica: 40 
Horas de prácticas: 20 
Horas de trabajo personal y otras actividades:  
Objetivos, destrezas y competencias que se van a adquirir:    
 

Con esta asignatura se pretende que el/la estudiante adquiera conocimientos básicos sobre la  

disciplina de la Psicología en general, y más particularmente sobre la perspectiva psicosocial, 

para posteriormente comprender y analizar las posibles aplicaciones de dichos conocimientos  

-teóricos y prácticos- al ámbito de la Publicidad. Más concretamente, los objetivos de la asignatura 

son los siguientes: 

� Conocer cuál es el ámbito de estudio de la Psicología y qué caracteriza a la  

perspectiva psicosocial. 

� Conocer y reflexionar sobre las diferentes corrientes teóricas en Psicología y en  

Psicología Social, los diferentes enfoques epistemológicos subyacentes y los  

aspectos metodológicos. 

� Conocer, identificar y analizar procesos psicosociales de utilidad para su aplicación al ámbito  

de la Publicidad: 

� Procesos de aprendizaje, motivación, memoria o percepción social. 

� Procesos de actitudes y cambio de actitudes en la comunicación  

persuasiva de masas.  

� Análisis de procesos grupales y de identidad 

� Analizar y reflexionar sobre el papel de la publicidad como escenario de comunicación 

constructor de significados, identidades y subjetividades, reflexionando sobre las relaciones 

mutuamente constitutivas entre individuos-grupos-publicidad-sociedad. 

 
Prerrequisitos para cursar la asignatura:  
 
Contenidos:  
 

1.- Introducción a la Psicología y a la Psicología Social.  

2.- Diferentes perspectivas en el estudio de la Publicidad.  

3.- Aspectos metodológicos en Psicología y en Psicología Aplicada a la Publicidad  

4.- Procesos psicosociales implicados en la Publicidad y en el Comportamiento del Consumidor  
 



� Diferentes tipos de aprendizaje y sus aplicaciones en publicidad 
� Necesidades, motivación e implicación. La compra por impulso 
� Percepción social 
� Memoria y notoriedad  
� Procesamiento y capacidades cognitivas ante las pantallas y la publicidad 
 

5.- La Comunicación Persuasiva: actitudes y cambio de actitudes  

6.- Grupos, identidades y cultura  

 
Metodología docente:  
 

La mayor parte de las clases consistirán en ejercicios prácticos –debates, dinámicas de grupos, 

visionados audiovisuales y discusión- sobre los temas del programa, previa introducción teórica por parte 

de la profesora. 

 
Plan de trabajo: 
(Distribuir los temas por semanas en el calendario académico) 
 
Tema 1.- Introducción a la Psicología y a la Psicología Social. (2 semanas) 

Tema 2.- Diferentes perspectivas en el estudio de la Publicidad. (1 semana) 

Tema 3.- Aspectos metodológicos en Psicología y en Psicología Aplicada a la Publicidad (1 semana y 

media) 

Tema 4.- Procesos psicosociales implicados en la Publicidad y en el Comportamiento del Consumidor. (4 

semanas) 

Tema 5.- La Comunicación Persuasiva: actitudes y cambio de actitudes. (3 semanas) 

Tema 6.- Grupos, identidades y cultura. (1 semana y media) 
 
Tipo de evaluación:  
Examen: 60%  
La evaluación de la asignatura se compone de dos partes: 
� Un examen tipo test V/F sobre la materia impartida en las clases y las diferentes lecturas 
complementarias. El peso de la calificación en este examen será de 2/3 de la nota final de la asignatura. 
 
Prácticas: 30% 
� Informes de prácticas obligatorios, realizados en grupos de 3 a 5 personas, sobre diferentes 
aplicaciones de los conocimientos teóricos. El peso de esta calificación será de 1/3 de la nota final de la 
asignatura. 

• Para aprobar la asignatura es necesario aprobar ambas partes (examen e informes) de forma 
independiente. En caso de suspender una de las dos en junio, se guardará la nota de la otra 
parte sólo hasta septiembre, en ningún caso de un curso a otro. 

 
� De forma voluntaria, se podrá subir la nota de prácticas (sólo a partir de 4,5) mediante la lectura, 
discusión y breve comentario de libros relacionados con la asignatura y seleccionados por la 
profesora. Para ello, será necesario: 1) notificar previamente a la profesora el título del libro elegido; 2) 
una vez leído, fijar una fecha en horario de tutorías para discutir el libro; 3) realizar un breve ensayo 
sobre algún aspecto significativo del libro previamente fijado en la tutoría. Para cada libro se podrá subir 
un máximo de 1 punto, y sólo se podrán presentar hasta un máximo de tres comentarios de libros. 
 
Asistencia al curso: 5% 
Participación: 5% 
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